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 أساسيات التسويق الاستراتيجي

: هو تحديد وتقييم واختيار الفرص السوقية ووضع الاستراتيجيات التي تحقق التميز التسويق الاستراتيجي

ومع وجود التسويق الاستراتيجي تغيرت النظرة التي كانت تجعل  للشركة والسيطرة على السوق المستهدف.

وخصائصه ويضعوا السعر ويقررون كيف يوزعون منتجاتهم ويختارون طرق المسوقين يهتمون بالمنتج 
 ترويجها، إلى نظرة أعم وأوسع وذلك بالإضافات التي جاء بها كوتلر والمتمثلة في السياسة والرأي العام.

 والتسويق الاستراتيجي يتم في ثلاثة مراحل: التحليل، التخطيط، التنفيذ.

    ةخارجيال+ ةداخليال البيئةتحليل  التحليل                                                            

 تحديد الفرص والتهديدات+ نقاط القوة والضعف                                                                        

                 الإستراتيجية وضع الأهداف التخطيط                                                        

    الاستراتيجيات الممكنة وضع                                                                  

 اختيار الإستراتيجية المناسبة                                                                        

 )إستراتيجية التسويق( التنفيذ.التنفيذ                                                             

 :أهمية التسويق الإستراتيجي -6
يترتب على إعداد التخطيط الإستراتيجي الفعال حصول المنظمة على العديد من المزايا و الفوائد تذكر أهمها 

 :في

 تحديد توجهاتها بشكل دقيق للتعامل مع متغيرات البيئة الخارجية، وخاصة  هي أداة رئيسية للمنظمة في

 في مواجهة المنافسين.

  تمكن المنظمة من إعداد أهدافها بشكل يتوافق مع المتغيرات المؤثرة في سلوك المستهلك وتعاملها مع

 السوق.

  تعمل بها المنظمة، وقدرتها في تعُبر عن النظرة بعيدة الأمد لما يمكن أن يحصل في بيئة الأعمال التي

 الاستجابة لحاجات السوق وبناء مكانتها لدى المستهلك.

  تمكن المنظمة من تحديد وتقييم بيئتها الداخلية ومدى التوافق المتحقق في الأداء بين الأقسام المختلفة في

 المنظمة.

  من التخطيط الاستراتيجي نجاح الإستراتيجية التسويقية في التنفيذ يعطي مؤشراً واضحاً لدقة كل

 المعتمد والتوجه الصحيح لرسالة المنظمة وتوجهها الاستراتيجي.

 .تسهيل مهمة الرقابة على أنشطة التسويق و التخلص من أو تطوير وحدات الأعمال سيئة الأداء 

 أهداف التسويق الاستراتيجي:  -7

 غرضها تطوير أنشطتها وهي: يمكن التسويق الاستراتيجي المؤسسة من تحديد أهداف إستراتيجية

 .تحديد مهام المؤسسة 

 .تحديد وجهة أنشطتها 

   .اتخاذ قرارات إستراتيجية 



 ولتحقيق ذلك تقوم المؤسسة بتحليل مسبق حول:

 .القطاع السوقي 

 .المستهلك المستهدف 

 .تموضع المنتج 

 

 

         

 مجال التسويق الاستراتيجي:

 

 



 

 

 



 

الاستراتيجي والعملي:الفرق بين التسويق   

 التسويق الاستراتيجي:

 

 



 الشكل التالي يوضح العلاقة بينهما: 

 

 


