سياسات المنتجات الدولية

**سياسة التوحيد مقابل التكييف

هناك العديد من العوامل التي ترجح استخدام سياسة التوحيد أو سياسة التكييف منها:

أولا: عامل المنافسة:
أ-شدة المنافسة.

ب -المركز التنافسي للشركة في السوق.
ثانيا: عوامل السوق:
1- التجانس في رغبات الناس.

2- القوة الشرائية للعملاء.
3- ظروف الاستخدام.
ثالثا: عوامل السلعة:
1- نوع السلعة.
2- تعدد استخداماتها.
رابعا: عوامل الشركة:
1- درجة التوسع الدولي.

2- الموارد والإمكانيات المالية, الإنتاجية, الشخصية.
جدول يوضح عوامل التوحيد ضد التعديل

	العوامل التي تشجع سياسة التوحيد
	العوامل التي تشجع سياسة التعديل

	· الاقتصاد في نفقات بحوث تطوير المنتج و الإنتاج والتسويق.
· الانطباع عن البلد المنتج.
· المنتجات الصناعية.

	· اختلاف أنماط وعادات سلوك المستهلك.
· التأثيرات القانونية والحكومية.
· المنتجات الاستهلاكية.


** تخطيط وتطوير المنتج للأسواق الدولية:
وفيه يتم التركيز علي عملية تخطيط وتطوير السلعة والعوامل الخارجية والداخلية التي تؤثر علي عمق وطول الخط المنتج في الأسواق الدولية وهناك أربعة أشكال رئيسية لتطوير المنتج وهي:

أولا: تطوير أو إضافة منتج جديد.
ثانيا: التعديلات في المنتجات الحالية.
ثالثا: استخدامات جديدة للسلع الموجودة.
رابعا: إلغاء أو حذف السلعة.
** علاقة إستراتيجية تطوير المنتجات بأهداف التسويق الدولي

تختلف إستراتيجية تطوير المنتجات بما يتصف مع البيئة التي تتعامل معها وفي الوقت نفسه تحقق أهدافها التسويقية طويلة الأجل.

أهداف التسويق الدولي حسب إستراتيجية التطوير كما يلي:

1- إذا كان هدف الشركة دخول السوق الأجنبية.: تطوير استعمالات جديدة لنفس المنتج , وتقديم تشكيلة كبيرة من المنتج المقدم للسوق.

2- إذا كان هدف الشركة تنمية السوق الأجنبية.: إعادة تصميم المنتجات الحالية لجعلها أكثر جاذبية في مواجهة المنتجات المنافسة, وتطوير شامل لأجزاء المنتج والتصميم الخارجي له
3- إذا كان هدف الشركة الحفاظ علي السوق الأجنبية: استمرار المنتجات الحالية مع إدخال تعديلات بسيطة مقابل التعديلات في المنتجات المنافسة, وإحلال شكل أو تشكيلة جديدة للمنتج محل التشكيلة القديمة.

علاقة استراتيجيات تطوير المنتج بمراحل دورة الحياته:
1-  مرحلة الانطلاق: تشجيع استخدام أكثر للمنتج بين المستخدمين الحاليين.

2- مرحلة النمو:إيجاد مستهلكين جدد للسلعة.
3- مرحلة النضج:إيجاد استخدامات جديدة للسلعة.
4- مرحلة التدهور:إحداث تغيرات في السلعة.

